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PREAMBULE

A. Méthodologie

Mode opératoire : Questionnaire administré par téléphone sous CATI entre le 26 février et le 19 mars 2018.
Cible : Hommes / femmes habitant une maison individuelle

Durée du questionnaire : 5 a 11 minutes selon le profil de l'interviewé (possesseur ou non d'une piscine,
ayant l'intention ou non d'en acheter une)

B. Echantillon et bases d'extrapolation

Taille d’échantillon : 6 822 foyers recrutés en aléatoire sur toute la France.

Quotas d’interrogation fixés selon la région UDA. Nous avons ménagé des tailles d’échantillon suffisantes
pour avoir une lecture par région. LUéchantillon a été redressé ensuite par région pour que les régions
retrouvent leur poids normal dans le total France.
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PREAMBULE

C. Remarques

Comme dans toute mesure sur échantillon, les résultats obtenus sont a considérer avec leur marge d’erreur.
Pour ne pas complexifier la présentation, nous avons indiqué un seul chiffre pour les données du parc.

Le parc 2017 a été calculé en prenant plusieurs données en compte:
- Les résultats 2017 obtenus dans le sondage
- Les années déclarées d’acquisition dans ce sondage 2017 mise en perspective avec
- Les résultats bruts du sondage 2007, et les années déclarées d’acquisition dans ce sondage 2007.

Par ailleurs, nous avons conservé une définition proche de celle de 20017 pour tous les chiffres concernant
le parc lorsque comparé en termes d’évolution a 2007:

- Est considéré comme piscine toute piscine d’au moins 3,5m en 2007

- Est considéré comme piscine toute piscine d’au moins 10m? en 2017

Les détenteurs de bassins ne répondant pas a cette définition étaient classés en Non Détenteurs, a qui il était
cependant demandé s’ils avaient une piscine de moins de 10m?

Nous récupérons ainsi des détenteurs:

- d’enterrées < 10m?

- De HS fixes < 10m?

- De HS gonflables / démontables < 10m?, qui considérent cependant leur équipement comme une piscine.
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|. Parc Existant 2017

Il. Les détenteurs de Piscines Ill. Intentionnistes et non détenteurs

Parc 2017 Parc et pénétrations 2017
(détails)
™~
1734209 > 10.9%

\ ~
3.7%
3.7%
> 2 460'000 - 2 460 000
bassins bassins
8.2%
J .
2017 2017
Piscines Hors Sol <10m? démontables / gonflables
. I Piscines Hors Sol fixes
1 Piscines hors sol
M Piscines enterrées / semi-enterrées > 10m? avec filtration m Piscines Hors sol > 10m?

M Piscines enterrées / semi-enterrées > 10m? avec filtration
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. Parc Existant 2017 II. Les détenteurs de Piscines Ill. Intentionnistes et non détenteurs

UDA 1 :ILE DE FRANCE

UDA 2 : NORD OUEST + 133 600 Piscines

Limousin
494 000 Piscines

UDA 3 : NORD EST
337 100 Piscines

UDA 5 : SUD QUEST
- Limousin
526 200 Piscines

S5 s
-

Nombre moyen : 2 460 000 piscines
Sur un total de 15 826 589 foyers francais résidents en Maison individuelle en 2017.
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. Parc Existant 2017 II. Les détenteurs de Piscines Ill. Intentionnistes et non détenteurs

% de foyers résidents en maisons individuelles équipés d’une piscine

UDA 1: ILE DE FRANCE
UDA 2 : NORD QUEST + 9,7%
Limousin

10,0%

UDA 3 : NORD EST
8,4%

UDA 5 : SUD QUEST
- Limousin
27,9%

S5 s
-

Nombre moyen : 2 460 000 piscines
Sur un total de 15 826 589 foyers francais résidents en Maison individuelle en 2017.
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. Parc Existant 2017 II. Les détenteurs de Piscines Ill. Intentionnistes et non détenteurs

Le type de piscine détenue en 2007

Enterrée 52,5%

Enterrées : 44%

Hors-sol : 56%
Hors sol 47,5%

Enterrées : 44%

Hors-sol : 56%

Enterrées : 41%

Hors-sol : 59%

Part plus importante des Enterrées
dans la moitié Sud de la France.

Enterrées : 58 %

Hors-sol : 42 %

NB : Nous avons choisi d’agglomérer les résultats donnés pour les piscines enterrées a ceux des piscines semi-enterrées partant du principe
qu’une piscine hors sol ne peut étre considérée comme semi-enterrée ayant précisé dans la question « posée sur le sol ».
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. Parc Existant 2017 II. Les détenteurs de Piscines Ill. Intentionnistes et non détenteurs

Evaluation des marchés par année

N’ayant pas réalisé de mesure depuis 2007, estimer un marché par année s’avere aléatoire.

Nous estimons cependant des marchés pour les Piscines Enterrées et Semi-Enterrées:

- De l'ordre de 192 000 piscines entre 2008 et 2012, soit 38 500 en moyenne par an
- De l'ordre de 186 000 piscines entre 2013 et 2017, soit 37 000 en moyenne par an
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I. Parc Existant 2017 . Les détenteurs de Piscines Ill. Intentionnistes et non détenteurs
]

A. Les piscines enterrées
1. Panorama

e Situation de la piscine

98,6%
Piscines extérieures

Piscines intérieures

1,4%

* Pour les piscines extérieures, sur I'ensemble du parc, 56% sont sur un terrain de moins de 1200 m2.

Taille des jardins accueillant une piscine Enterrée ou Semi-Enterrée: en moyenne:
33% <700 m2

23% de 800 a 1200 m2
19 % de 1 300 a 2 500 m2
25% 22 600 m2
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I. Parc Existant 2017 1l. Les détenteurs de Piscines /. Intentionnistes et non détenteurs
[

A. Les piscines enterrées
1. Panorama

* Pour les piscines extérieures, elles s’inserent au fil du temps sur des plus petits jardins

Années déclarées d’acquisition

<1991 1991 - 2002 2003 -2007 2008 -2012 2013 -2017
31 29 33 31 37

<700 m2

de 800 a 1200 m2 18 22 19 26 22
de 1300 a 2 500 m2 29 23 26 15 16
> 2 600 m2 22 25 22 27 25

* Surfaces de piscines et budget

Budget 12975 € 11601 € 16 110 € 17 547 € 19474 €

Surface 41,7
’ 39,5
! 36,4 35,1

31,9

®» Moyenne parc:

36.7 m?
Années déclarées d’acquisition <1991 1991 - 2002 2003 - 2007 2008 - 2012 2013 - 2018
EYPTIS FPP - Etude Consommateurs 2017 - Rapport de présentation - Mai 2018
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I. Parc Existant 2017 Il. Les détenteurs de Piscines /. Intentionnistes et non détenteurs
[

A. Les piSCines enterrées Age au moment de |'achat
6,0%

Age médian: 41 ans

5,1% 8,2% ont acheté avant 32 ans
0,
>,0% 34,3% entre 32 et 40 ans
4,5%
° 27,9% entre 41 et 49 ans
16,8%entre 50 et 58 ans
4,0% 3,7% 7% 3,7% 12,8% apres 58 ans
3’0% 2'9%
2,7% 2,7%
2,1%
2,0%
1,3%
1,1%
1,0% 0,8% 0,8%
‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ |
00% | [ 1

21 23 25 27 29 31 33 35 37 39 41 43 45 47 49 51 53 55 57 59 61 63 65 67 69 71 73 75 77 79 81
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I. Parc Existant 2017 1. Les détenteurs de Piscines Ill. Intentionnistes et non détenteurs
]

Les enterrées

* Types de piscines m 2017 = 2007
En panneaux PVC / Acier / Préfabriqués WA 31,9%

En béton sans liner TH— 15,2% 20 7%

En béton avec liner —229% 25,4%

En coque polyester _125% 17,5%

En ossature bois TR 5,3% 7 7% Détail
Panneaux PVC: 12,9%
; I 9 , .
Ne sait pas gL 7.4% Panneaux métalliques: 14,2%

Eléments préfabriqués: 4,8%

Progression des coques vs 2007 ainsi que des bétons
avec liner et des éléments préfabriqués.

DECRRYPTIS

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING

FPP - Etude Consommateurs 2017 - Rapport de présentation - Mai 2018



I. Parc Existant 2017 Il. Les détenteurs de Piscines
[

Les enterrées

e Modes d’installation

Faite installer intégralement par un professionnel (prét a plonger)
» Installée vous-méme, seul ou aidé par un professionnel a certaines étapes (kit assisté)
m [nstallée vous-méme, seul

® (Je ne sais pas, elle était la quand j’ai acheté la maison)

(45.7 % en 2007)

55,3% 30.5%

Une progression (48.2% en 2007)

/. Intentionnistes et non détenteurs

Hors NSP la part du PAP
atteint les 2/3 du parc.

Raisonnement hors NSP

\

a relier a celle >(51e':%
des coques. 64,4% 2007)
Une baisse en lien (48.7%
avec la régression des en 2007) D
ossatures bois, et une
(6.1% en 2007) montée du PAP.
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I. Parc Existant 2017 . Les détenteurs de Piscines Ill. Intentionnistes et non détenteurs
1
Les enterrées

Les emménagés (ceux qui ont trouvé leur piscine en achetant leur maison)

des détenteurs de piscines enterrées ont trouvé la piscine en achetant leur maison.
32,4%
14,1% 14,6% 3 15,5%
6 6 13,4% 0,7%

Je ne sais pas, elle était la quand j’ai acheté la maison: .

TOTAL lle de France Nord Ouest Nord Est Sud Est Sud Ouest
(hors Paris)

Lors de I'achat de votre maison, recherchiez-vous une maison avec piscine ?

La piscine comme critere de choix de la maison
pour 1/3 des emménagés, et vue comme un
plus pour %.

Oui, c’était un de mes criteres de choix

Non, mais ¢a a été un plus 26,7%

Non, mais cela ne m’a pas géné 25,80%

Non, et je n’en voulais pas 15,70%
DECRYPTIS
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I. Parc Existant 2017 Il. Les détenteurs de Piscines

, ]
Les enterrees

Les emménagés (ceux qui ont trouvé leur piscine en achetant leur maison)

Lors de l'achat de votre maison, recherchiez-vous une maison avec piscine ?

B Oui, c’était un de mes critéres de choix Non, mais ¢ca a été un plus
Non, mais cela ne m’a pas géné Non, et je n’en voulais pas
TOTAL lle de France ‘Hors Paris)
26572 15,9%
25,8%
44,5%
15,7% 0,0%
Nord Est Sud Est
20,9%
78,4%
21,0%
17,8%
0,0%

/. Intentionnistes et non détenteurs

Norq 0(;uest
14,8%

31,80%

53,40%

Sud Ouest

31,2%

33,50%
4,60%
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I. Parc Existant 2017 Il. Les détenteurs de Piscines Il. Intentionnistes et non détenteurs
R A,

Les enterrées

H ]
* Lieux d’achat = 2017 © 2007

Chez un constructeur, installateur de piscines 50,4%

57,7%
Ne sait pas / trouvée m 21,2%
Je I'ai faite construire par mon macgon % 8,1%
Dans une grande surface spécialisée en piscine B 5,9% il
Chez un Marchand de matériaux ™ 3,6% §.1% Dont Foires /Salon (spécifiquement cité): 0,7%

Nous méme -2’35%%’

Je I'ai faite construire par un paysagiste qui fait parfois des piscines . 2,7%
Sur internet -0'19%%’
Dans une grande surface de Bricolage/Jardinage W 1,6% 11,4%
Dans un hypermarché 10,7% 6,1%

Occasion / a un particulier | 01,510/0%
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I. Parc Existant 2017 . Les détenteurs de Piscines Ill. Intentionnistes et non détenteurs

Les enterrées

Processus d’information avant I'achat
(Pour ceux ayant décidé eux-mémes

Au-dela d’une progression du recours a internet
de l'installation d’une piscine)

pour se renseigner, le recours aux avis de proches
reprend pour les acheteurs depuis 2013 (en lien

avec la démocratisation de la piscine).
—eo—Se sont renseignés sur internet

T .
=o—Avis d'une connaissance 52,9%

44,2%
41,8%

17,2%

<1991 1991 - 2002 2003 - 2007 2008 - 2012 2013 - 2018
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I. Parc Existant 2017 . Les détenteurs de Piscines Ill. Intentionnistes et non détenteurs

1
Les enterrées

* Processus d’achat 18,6%
En 2017 0
Nombre de vendeurs consultés 1 24,6%
(Pour ceux ayant décidé eux-mémes 2 18,5%
de l'installation d’une piscine) 3
w4
mS5et+ 15,4%

45% ont consulté au moins 3 vendeurs

Evolution du nombre de vendeurs consultés selon I'année d’acquisition:

‘4'9\.% / 2,7 La consultation par
—‘—;_L’/l ) R
' ) internet n’empéche
pas de consulter plus
de vendeurs.

<1991 1991 - 2002 2003 - 2007 2008 - 2012 2013 - 2018
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I. Parc Existant 2017 Il. Les détenteurs de Piscines /. Intentionnistes et non détenteurs
[

Les enterrées

3. Les équipements

* Filtration

A cartouche

m A sable

m A diatomée il 1,9%
A media filtrant en verre

= Type Chaussette, Poche, Sac
Ne sait pas

9,2% 11,4%

* Une stabilité des filtrations; émergence des médias filtrants verre et tendance a la baisse des systemes
a cartouches.

65,2% 63 7% 2006 m2017
13,7% 9
I I ) 9,2% 7,3% 8,1% 5.7% L Lo 12,1% 11,4%
, 17 ,970
A sable A cartouche Type chaussette, poche, A média filtrant verre A diatomée Ne sait pas
sac
EYPTIS FPP - Etude Consommateurs 2017 - Rapport de présentation - Mai 2018 22
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I. Parc Existant 2017 . Les détenteurs de Piscines Ill. Intentionnistes et non détenteurs
]

Les enterrées

* Panorama global détention

Un robot nettoyeur I 75,3%
Une couverture, bache IS 65,2%
Un pool house ou un cabanon spécifique TSI 52, 7%
Un chauffage, une PAC IEm———— 28,7%
Un électrolyseur au sel IEEEEEEEEEEEE———— 27 9%
Un volet roulant automatique T 21,3%
Un abri au-dessus de la piscine, étudié pour votre piscine (hors véranda, ... m————S 14,9%
Un systeme d'injection automatique du chlore et du correcteur de ph... T 11,4%
Traitement UV s 7,9%
Un appareil de pilotage a distance des parameétres de votre piscine... I 6,6%
Ozone mm 4,4%

Ce panorama est a considérer avec prudence en raison de multiples confusions de la part des interviewés:
* Pour beaucoup, un abri peut étre nommé comme une couverture

* Un cabanon peut étre déclaré comme un abri (malgré I'insistance sur les libellés)

* Les détenteurs d’électrolyseur déclarent également avoir un systeme d’injection automatique

* Etc.

Nous avons rectifié ce qui apparaissait comme erroné mais tout n’a pas pu étre corrigé.
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I. Parc Existant 2017 Il. Les détenteurs de Piscines /. Intentionnistes et non détenteurs
[

Les enterrées

* Focus robots / abris

4,7% 7,9%

= Un robot électrique = Un abri plat (moins de 30cm de haut)

= Un robot hydraulique qui se branche = Un abri bas de piscine (entre 30cm et
sur la pompe ou la prise balai 1.80m F'e haut) o
= NSP = Un abri haut de piscine (plus de 1.80m de
haut)

Confusions probables entre:

- abris hauts et d’autres « locaux »
(cabanons, pool house...)

- hauteurs d’abris

DECRYI[PTIS
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|. Parc Existant 2017

Les enterrées

*  Focus couvertures

8,8%

25,0%

4,4%
5,5%

65,1%

Une couverture a barres

Une couverture filet

Une couverture solaire

Une couverture/bache a bulles
m Une couverture d'hivernage
® Ne sait pas

Total > 100% en raison de
multi-détentions possibles

Il. Les détenteurs de Piscines

Ill. Intentionnistes et non détenteurs

Hors NSP et
couverture / bache a bulles

18,9%

12,8%
58,1%

10,2%

Une couverture a barres
Une couverture filet

Une couverture solaire

Une couverture d'hivernage
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I. Parc Existant 2017 11. Les détenteurs de Piscines /. Intentionnistes et non détenteurs
I

Les enterrées

* Evolution détention 2007/ 2017
m 2017 © 2007

IR 15,3
Un robot nettoyeur 59,3%

R 52,71%

Un pool house ou un cabanon spécifique 49,6%

28,7%
Un chauffage, une PAC 17,0%

) 21,3%
Un volet roulant automatique 10,4%

Progression des détentions de la plupart des équipements que I'on peut suivre en
évolution entre 2007 et 2017, et notamment des volets roulants automatiques;
les robots nettoyeurs équipent pres des % des détenteurs.
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I. Parc Existant 2017 1. Les détenteurs de Piscines Ill. Intentionnistes et non détenteurs
]

Les enterrées

* Panorama détention / intention d’achat envisagée

W Détention Intention d'achat

Un robot nettoyeur T E————————————15,3

3,6%
Une couverture, bache 23%— 65,2%
Un pool house ou un cabanon spécifique 11%— 52,7%
Un chauffage, une PAC 45%_ 28,7%
Un électrolyseur au sel 30%_ 27,9%
Un volet roulant automatique 360 21,3%
Un abri au-dessus de la piscine, étudié pour votre piscine (hors véranda, pssss— 14 9%
abri de jardin ...) 2,9%
Un systeme d'injection automatique du chlore et du correcteur de ph  p—m 11 4%
(pompe doseuse) 4,4%

Traitement UV w 7,9%

Un appareil de pilotage a distance des parametres de votre piscine depuis pum 6 6%
votre smartphone ou un appareil électronique 2,0%

Ozone -0’7%:4%

DECRRYPTIS

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING

FPP - Etude Consommateurs 2017 - Rapport de présentation - Mai 2018




I. Parc Existant 2017 . Les détenteurs de Piscines Ill. Intentionnistes et non détenteurs
]

Les enterrées
4. Les rénovations

* Nombre et types de rénovations
26% du parc de piscines a connu une ou plusieurs rénovations.

Le taux de rénovation croit (logiguement) avec I'age de la piscine :
- 44.6% pour les piscines acquises avant 2001
- 32.3% pour les piscines acquises entre 2002 et 2006
- 23.2% pour les piscines acquises entre 2007 et 2011
- 12.0% pour les piscines acquises depuis 2012

25.1% des rénovations ont été réalisées par le professionnel qui avait installé |a piscine.
Ce taux est de 19,7% pour les piscines construites avant 2008, et de 35,5% pour celles construites apres.

Des rénovations qui concernent :
- Une réparation d’un ou plusieurs éléments, avec remplacement a I'identique : 50% des cas
- Une amélioration / réactualisation, avec changement pour un élément plus actuel ou plus
performant : 47% des cas
- Unrajout d’élément : 14% des cas
NB: ces 3 types de rénovation peuvent coexister au sein d’'un méme chantier (total >100%)
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I. Parc Existant 2017 II. Les détenteurs de Piscines Ill. Intentionnistes et non détenteurs
]

Les enterrées

« Eléments concernés lors des rénovations

Liner e —— 1,6, 8%
Systeme de filtration I 27,2%
Couverture I 17,6%
Chauffage / Pompe a chaleur IS 15,3%
Skimmer GG 10,4%

Volet roulant I S 4%
Electrolyseur IS 5 4%

Projecteur I 5,1%

Escalier N 4,8%
Un systeme d’injection automatique du chlore et du correcteur de ph... . 3 9% 1.5 éléments cités
Espace ou Escalier balnéo Wl 1,8% par rénovation.

Un appareil de pilotage a distance des paramétres de votre piscine... B 0,8%

NB: les abris n’étaient pas proposés dans la liste des équipements lors d’une rénovation
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I. Parc Existant 2017 1. Les détenteurs de Piscines Ill. Intentionnistes et non détenteurs
]

Les enterrées
* Types de rénovations déclarés par éléments concernés

Liner 47.2% 45.0% 7.8%
Systeme de filtration 45.8% 52.0% 2.2%
Couverture 39.4% 49.6% 11.0%
Chauffage / Pompe a chaleur 27.8% 48.3% 23.9%
Skimmer 51.3% 48.7%
Volet roulant 68.2% 22.0% 9.8%
Projecteur 74.3% 25.7%
Electrolyseur 27.9% 48.1% 24.0%
& Escalier 66.6% 33.4%
o]
T 5 DR . .
uqm: (L:{Jgssey;ssts)me d’injection automatique du chlore et du correcteur de ph (pompe 28.8% 41.0% 30.2%
(%)
©
e Espace ou Escalier balnéo 52.1% 47.9%
Un appareil de pilotage a distance des parametres de votre piscine depuis 100%
votre smartphone ou un appareil électronique 0
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I. Parc Existant 2017 . Les détenteurs de Piscines Ill. Intentionnistes et non détenteurs

, ]
Les enterrées

* Intentions de rénovation

Dans les 3 ans a venir, c’est du parc pour lequel une rénovation est envisagée.

Liner I 4O 5%
Volet roulant INIEEEEEEEEENNNNN——— 19,0%
Systéme de filtration N 15 4%
Un systéme d’injection automatique du chlore et du correcteur de ph (pompe... .. 14, 7%

Couverture I 11,3%

Escalier N 10,7%

Chauffage / Pompe a chaleur I 10,4%

Electrolyseur I 9 9%

1.5 éléments cités

ar rénovation.
Un appareil de pilotage a distance des paramétres de votre piscine depuis... I 6,1% P

Projecteur I 5 0%

Pour les éléments concernés dans les rénovations a venir, la
part du rajout dépasse le 1/3 des déclarations.

Réparerez, en le changeant a I'identique
m Améliorerez/ réactualiserez, en changeant pour un élément plus actuel ou plus performant ?
m Rajouterez, parce que vous ne |'avez pas actuellement?

NB: total > 100% car au sein d’une rénovation, il peut y avoir réparation et rajout et/ou amélioration.
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I. Parc Existant 2017 1l. Les détenteurs de Piscines /. Intentionnistes et non détenteurs
[

Les enterrées

* Fournisseurs pour la rénovation
Pour les rénovations réalisées

Q24C — Pour ces changements vous étes-vous adressés au méme fournisseur que celui qui a vendu /
construit votre piscine?

Oui
= Non
Je ne le connais pas/plus
Le prestataire initial ne concerne qu’1/4
des rénovations réalisées.

Dans le futur
Q26C - Vous adresserez-vous au méme fournisseur que celui qui a vendu/construit votre piscine ?

Oui
= Non
Je ne le connais pas/plus
Ne sait pas
13,8%
\ 2,3%
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I. Parc Existant 2017 . Les détenteurs de Piscines Ill. Intentionnistes et non détenteurs
]

* Syntheése enterrées

- Des terrains d’accueil des piscines enterrées qui deviennent plus petits: pres de 6 sur 10 ont moins de 12
ares pour les acquisitions entre 2013 et 2017 (vs 49% pour les acquisitions avant 1991)

- Des surfaces moyennes de piscines qui ont perdu 25% sur le méme intervalle: 42 m? en moyenne avant
1991, 32m? sur les acquisitions 2013-2017.

- Le PAP dépasse les 50% du parc; 15% des détenteurs n‘ont pas décidé eux méme de leur piscine
(emménagés)

- Régression au sein du parc des bétons sans liner et des bois, au profit des coques, du béton avec liner et
des piscines en éléments préfabriqués.

- Renforcement dans le temps des avis pris aupres de connaissances et sur internet

- Progression des volets roulants électriques, et émergence des filtrations a média filtrant verre;

perspective d’équipement en systeme d’injection automatique.
- Le nombre de rénovations est en passe de rejoindre le nombre de piscines vendues
- Pres d’1/3 des Emménagés recherchaient une maison avec piscine, et plus d’1/4 ont considéré la piscine

comme un plus; au global, ce sont pres de 60% pour qui la piscine a été vecteur de valorisation.
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B. Les piscines hors sol
1. Panorama

* Types de piscines

Divers/Nsp 9,1%

Gonflable ~ ] 3,0%

A ossature bois | 21,2%

Souple avec ossature rigide | 63,6%

Souple monobloc (autostable) ] 3,0%

Cette question n’a été posée qu’aux personnes ayant déclaré détenir une piscine Hors Sol d’au moins
10m2 avec une filtration.
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I. Parc Existant 2017 Il. Les détenteurs de Piscines Ill. Intentionnistes et non détenteurs
]

2. Les achats

e Lieux d’achat
Autre (occasion, particulier...

Sur internet, via un site étranger

Sur internet, via un site francais

Dans un hypermarché

Dans une grande surface spécialisée en piscine
Chez un Marchand de matériaux

Dans une grande surface de Jardinage

Dans une grande surface de Bricolage

Je Iai faite construire par mon magon

Chez un constructeur, installateur de piscines

* (Budgets)

| 14,5%

T 4,4%
1 7,3%
| 16,3%

| 14,7%
1 2,1%
T 1,2%

1 13,8%

T 2,0%

| 23,1%

Des budgets consacrés en baisse au fil des années depuis 2003:

1991 - 2002 4235¢€
2003 - 2007 7600 €
2008 — 2012 5290€
2013 - 2017 3 400€

Cette question n’a été posée qu’aux
personnes ayant déclaré détenir une piscine
Hors Sol d’au moins 10m2 avec une filtration.

DECRRYPTIS

ETUDES DE MARCHE ET APPUI MARKETING

FPP - Etude Consommateurs 2017 - Rapport de présentation - Mai 2018



I. Parc Existant 2017 . Les détenteurs de Piscines Ill. Intentionnistes et non détenteurs
]

2. Les achats

En moyenne: 2.03 achats dans les 10 ans

0,
52.7% 47,3%

Au global, 100 détenteurs ont acheté 148
piscines dans les 10 ans.

C’est ma premiére piscine Hors sol
Jen ai déja eu plusieurs

Cette question n’a été posée qu’aux personnes ayant déclaré détenir une piscine Hors Sol d’au moins
10m2 avec une filtration.
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]

A. Les intentionnistes

La mesure pour cette année a été conduite entre février et mars, avec une météo plus défavorable que dans les
années précédentes ou les mesures étaient conduites en octobre.
Il en résulte une déclaration tres faible en termes d’Intention d’Achat, qui correspondrait pour la seule année

2018 a 60 a 70% du marché 2017.

1. L'échéance d’achat

Plusieurs indicateurs doivent cependant étre pris en considération, au-dela du biais lié a la période de recueil:

* Seuls 3,1% de la population déclare envisager l'acquisition d’une piscine enterrée (ils étaient prés de 11%
en 2007).

Parmi ces intentionnistes, 19% se sont fixés une échéance précise (vs 20% en 2007)

* Par ailleurs, cet achat est planifié ou déclaré comme s{r par 0,5% de la population totale en 2017, contre 3
fois plus en 2007 (1,5%).

Ceci indique que les décisions seront moins planifiées (et donc prévisibles) que par le passé, sur une base
d’intentionnistes qui se réduit.
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I. Parc Existant 2017
A. Les intentionnistes

2. Les projets

Il. Les détenteurs de Piscines

lll. Intentionnistes et non détenteurs

Pour les Enterrées / Semi enterrées

m 2017 = 2007

Ne sait pas encore 33,3% 41,0%
. 0,
En ossature bois WAP'SA’
2007 2017 =n coque 360 %
E—— En béton avec liner T E— 2328%9%
. , 55.6% 56.0% ) ) ) o
semi Enterrée En béton magonnerie sans liner M 11,5% 0
,3%
Mo Gl 31.8% 39.0% En panneaux PVC/Acier/ Préfabriqués ﬂ 71u2'6%
Ne sait pas 12.6% 5.0%
Pour les Hors Sol
2017
Ne sait pas encore 28,6%
Autre 9,3%
Gonflable 35,3%
En ossature bois 17,5%
En panneaux PVC ou acier avec liner... 9,2%
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]

A. Les intentionnistes

3. Les processus d’achat
Pour son installation, vous pensez ... ?

2017
(12.0%
en 2007) \

1,0%

39,8%

(43.0%

en 2007)

(45.0%  42,1%
en 2007)

_/

La faire installer intégralement par un professionnel (prét a plonger)
(Vous ne savez pas encore)
L'installer vous-méme, avec I'aide d’un professionnel a certaines étapes (kit assisté)

m L'installer vous-méme, seul
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]

A. Les intentionnistes

Les lieux d’achats

Enterrée
NSP 62,7%
Chez un constructeur, installateur de piscines 21,9%
Autre 5,9%
Chez un Marchand de matériaux 5,7%
Dans une grande surface de Jardinage/Bricolage 2,0%
Je la ferai construire par mon macgon 1,9%
Hors Sol
NSP 41,4%
Dans un hypermarché 18,8%
Sur internet via un site francais 11,0%
Dans une grande surface de Jardinage/Bricolage 9,7%
Dans une grande surface spécialisée en piscine 9,5%
Autre 6,7%
Sur internet via un site étranger 2,9%
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]

A. Les intentionnistes

Nombre de vendeurs qui seront consultés

14,7%

0 1 ) 3 4 5 et + —> Moyenne : 3.3

Plus de vendeurs consultés pour ces intentionnistes vs les détenteurs.
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]

A. Les intentionnistes

Avez-vous déja une idée du budget que vous allez consacrer pour l'acquisition de votre piscine ?
(en incluant les aménagements périphériques et accessoires)

Enterrée Hors Sol

Budget envisagé 56,0%

0,
17 700€ 44,0% 45,4% 54,6%
Oui Non Oui Non

Et pensez-vous que vous achéterez cette piscine?

Enterrée Hors Sol

40,7% 85,3% 4,5%
47,1% 10,1%
12,2%
Au comptant = Acrédit = (Ne sait pas) Au comptant = Acrédit = (Ne sait pas)
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]

B. Les non détenteurs

* Les raisons de ne pas avoir de piscine / Détail
Nous n’en avons pas besoin / Pas € nVie e 37 19,
Une piscine colte trop cher (a I'achat, a I'entretien ...) m————————————— 17,7%
On ne peut pas en profiter assez souvent (a cause du mauvais temps... e 14,2%
Mon terrain ne me permet pas la construction/I'installation d’une... m——————— 11 3%
Nous sommes locataires mmss—m 4 0%
Trop agés mmssm 3 8%
Mer a coté mm 1,7%

Intitulé complet:

L’entretien d’un.e piscine est trop cF)ntraignant mm 1,5% - Mon terrain ne me permet pas la
N"aime pas I'eau/ne sais pas nager == 1,2% construction/I'installation d’une piscine (trop petit
Une piscine c’est trop dangereux == 1,2% ou difficile d’acces)

- On ne peut pas en profiter assez souvent (a cause

Nous allons déménager ® 0,5% :
du mauvais temps par exemple)

Piscine Municipale # 0,4%
Une piscine n'est pas écologique & 0,4%
Point d'eau existe 1 0,3%

Seul / Enfants grands 1 0,2% .. , ,
En souligné : items précodés

Autres priorités 1 0,2%
Réglementation/Métier 1 0,2%
Divers 1 0,1% La plupart des Non détenteurs n’ont cité
H H (o) 7 . 7 .
Habitons village/campagne | 0,1% qu’une seule réponse; ce qui peut réduire
Piscine ailleurs 1 0,1% ] ..
Santé | 0.1% le poids de certains items.
N'en veut plus ' 0,1%

Je n'ai pas confiance dans les fabricants de piscines, les pisciniers  0,0%
Ne sait pas mmmmm 3,5%
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I. Parc Existant 2017 II. Les détenteurs de Piscines lll. Intentionnistes et non détenteurs
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B. Les non détenteurs

* Les raisons de ne pas avoir de piscine / Regroupé

ST Pas besoin/pas envie I 38,3%
ST Colit M 17,7%
ST Climat M 14,2%
ST Taille I 11,3%
ST Age/Santé s 4,1%
ST Locataires mmmmmmmmmm 4,0%
ST Point d'eau existant . 2 6%

ST Sécurité mmm 1,4% En comparaison a 2007:
ST Contraintes = 1,3% * Réduction des freins liés a I'image (luxe, écologie, contraintes,
ST Pas d'actualité = 0,9% dangereux, pas confiance...)
ST Pas écologique 1 0,4% * Progression des freins rédhibitoires (pas d’envie, age, point d’eau a

ST Divers 1 0,2% proximite..)

ST Pas confiance  0,0% . . ) )
* Les leviers co(t, taille et climat concernent chacun entre 11 et 18%

Ne sait pas N 3,5% ,
des Non détenteurs.
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I. Parc Existant 2017 II. Les détenteurs de Piscines lll. Intentionnistes et non détenteurs

C. Comparaison des populations 35 5%

A %

* Age

9,2%

Sur pénétration des 45-64 ans chez les Détenteurs.

5,1%
d
18- 34 ans 35-44 ans 45 - 54 ans 55-64 ans 65 ans et plus
—e—TOTAL =—e—Détenteurs Enterrées
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I. Parc Existant 2017 II. Les détenteurs de Piscines lll. Comparaison des populations

. . o)
C. Comparaison des populations 31,1%
A 27,7%
° Age ° 25,1% 27,1%
22,8% —
18,9%
18,1% 18,1%
17,2% o — 5
re \ /
14,0% *Lﬁ?
10,391
4
(o) . V' .
5'.1,/9 Pic chez les 35-44 ans pour la détention d’Autres HS
18- 34 ans 35-44 ans 45 -54 ans 55-64 ans 65 ans et plus

=o—Détenteurs Enterrées =e—Détenteurs HS Fixes =o—Détenteurs Autres HS
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l1l. Comparaison des populations

I. Parc Existant 2017 Il. Les détenteurs de Piscines
|
C. Comparaison des populations
) P 1,49
* Nombre d’enfants présents au foyer
Avoir des enfants favorise
la détention d’une piscine
%
1,07
0,73
62,3%
58,6%
48,7% 46,0%
23,9%
17,7% 19,7949,7%
o’ 3,8%
12’5/“ |
TOTAL Détenteurs Enterrées Détenteurs HS Fixes Détenteurs Autres HS ND
10 enfant 1enfant M2 enfants M3 enfantsetplus =——Moyenne
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I. Parc Existant 2017 Il. Les détenteurs de Piscines l1l. Comparaison des populations

* Professions

11 Agriculteurs (exploitant) Artisans / commergants / Chefs d'entreprise Cadres supérieurs / professions libérales
" Professions intermédiaires " Employés = Quvriers
M Retraités B Autre inactif B (Refus)

19,7%
14,4%
10,5%
Sfane i 7,4%
(o)
4,5% 9,9% 8,3% 5,8% 3,8%
0 23% O 22% S 2,6% S 2,6%
TOTAL DETENTEURS ENTERREES DETENTEURS HS FIXES DETENTEURS AUTRES HS ND
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I. Parc Existant 2017

* Professions
11 Agriculteurs (exploitant)

Il. Les détenteurs de Piscines IIl. Comparaison des populations

Artisans / commergants / Chefs d'entreprise Cadres supérieurs / professions libérales

" Professions intermédiaires " Employés = Quvriers
M Retraités B Autre inactif B (Refus)
17,1%
10,5%
8,6% ’ 7,4%
[0)
4,5% N 5,8% 3,8%
S 25% o 23% S 26% S 26%
TOTAL DETENTEURS ENTERREES + HS FIXES DETENTEURS AUTRES HS ND
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]

* Professions
1 Retraités/Autres inactifs
Artisans / commercants / Chefs d'entreprise / Cadres supérieurs / professions libérales

B Employés/Ouvriers/Agriculteurs

32,4%

34,3%
24,7% 22,2%
' l ’o
TOTAL DETENTEURS ENTERREES DETENTEURS HS FIXES DETENTEURS AUTRES HS ND
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]

* Revenus du foyer

2 Moins de 1500 € m Entre 1500 et 3000 € Entre 3000 et 4500 € Entre 4500 et 6000 €
" Entre 6000 et 7500 € 7500 € et plus B Ne souhaite pas le communiquer

4,9%

12,9%
13,5%

26,0%

TOTAL DETENTEURS ENTERREES DETENTEURS HS FIXES DETENTEURS AUTRES HS ND
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]

* Revenus du foyer

B Moins de 1500 € B Entre 1500 et 3000 € Entre 3000 et 4500 € 4500€ et plus

9,7% 8,6% 9,2% 8,1%

31,2% 17,7%
19,5% 9 ’

27.6% 22,4%

: I I I

TOTAL DETENTEURS ENTERREES DETENTEURS HS FIXES DETENTEURS AUTRES HS
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* Revenus du foyer

B Moins de 1500 € B Entre 1500 et 3000 € Entre 3000 et 4500 € 4500€ et plus
9,7% 9,2% 8,1%
20,4%
17,7%
19,5% 22,4%
I 31’9% I I
TOTAL DETENTEURS ENTERREES + HS FIXES DETENTEURS AUTRES HS
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